
چکيده
هدف پژوهش حاضر بررسی رابطه بین استفاده از شبکه‌های اجتماعی با میزان شرکت در مراسم 
مذهبی جوانان شهرکرد بود. روش تحقیق پیمایشی و ابزار اندازه‌گیری پرسش‌نامه محقق‌ساخته 
در دو زمينه 1- اســتفاده از شبکه‌های اجتماعی و 2- شرکت در مراسم مذهبی بود. روايي اين 
دو پرسش‌نامه به صورت محتوايي و براســاس قضاوت صاحب‌نظران مورد تاييد قرار گرفت و 
پایایی آن دو براساس آلفای کرونباخ به ترتيب 0/80 و 0/81 محاسبه شد. جامعه آماری در این 
پژوهش دانشجویان دانشگاه شهرکرد بودند که با استفاده از فرمول کوکران، 384 نفر مرد با روش 
نمونه‌گیری خوشه‌ای چند مرحله‌ای، به عنوان نمونه انتخاب شدند. با توجه به آزمون کولموگروف- 
اسمیرنف از آنجایی كه سطح معنا‌داري آزمون نرمال بودن متغیرهاي تحقيق كمتر از 0/05 بود، 
جهت تجزیه و تحلیل اطلاعات از آزمون ناپارامتری کای دو استفاده شد. یافته‌ها نشان داد که بین 
استفاده جوانان از شبکه‌های اجتماعی)مدت عضویت و میزان استفاده، مشارکت در شبکه‌های 
اجتماعی و اعتماد به شبکه‌های اجتماعی( با شرکت آنان در مراسم‌های مذهبی)میزان شرکت، 
مشارکت در اجرای مراسم مذهبی و باور به شرکت در مراسم مذهبی( رابطه معنادار و معکوس 
وجود دارد. بدین معنی که هرچه میزان استفاده از شبکه‌های اجتماعی، مشارکت در شبکه‌های 
اجتماعی و اعتماد به شبکه‌های اجتماعی بیشتر باشد، میزان شرکت در مراسم مذهبی، مشارکت 

در مراسم مذهبی و باور به مراسم مذهبی کاهش می‌یابد.
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مقدمه 
جهانی‌شــدن پدیده‌ای اســت که بر جوانب گوناگون زندگی فرهنگی، تاثیرگذار و 
زمینه‌ساز پیشرفت فناوری ارتباطات است)قریشی، 1381: 43(. بسیاری از دانشمندان و 
صاحب‌نظران علوم اجتماعی بر این باورند که ترکیب و همگرایی فناوری‌های ارتباطی و 
تجدید ساختار نظام سرمایه‌داری در دهه‌های اخیر ما را وارد عصر و جامعه تازه‌ای کرده 
اســت. ‌بل1 آن را جامعه فراصنعتی، کاستلز2، جامعه شبکه‌ای و اومه سائو3 آن را جامعه 

اطلاعاتی4 نامیده است(تاجیک اسمعیلی و تاجیک‌اسماعیلی، 1394(.
کاستلز)1380(، شبکه را مجموعه‌ای از نقاط اتصال یا گره‌های به هم پیوسته تعریف 
می‌کند. نقطه اتصال یا گره، نقطه‌ای اســت که در آن، یک منحنی، خود را قطع می‌کند. 
به عبارتی، شبکه‌ها مجموعه‌ای از اتصالات میان اجزاء یک واحد اجتماعی هستند. این 
اجزاء روابط درون و بین ســطوح، یا واحدهای واقعیت اجتماعی را ســازمان می‌دهند. 
کاستلز معتقد است، شبکه‌ها، ساختارهایی باز هستند که می‌توانند بدون هیچ محدودیتی 
گسترش یابند، تا زمانی که این نقاط، توانایی ارتباط در شبکه را داشته باشند، می‌توانند 
شــاخص جدیدی را در درون خود پذیرا ‌شوند. یک ساختار اجتماعی مبتنی بر شبکه، 
سیســتم بســیار باز و پویایی اســت که بدون این‌که توازن آن با تهدیدی روبرو شود، 
توانایی نوآوری دارد. از آنجا که شبکه‌ها چندگانه هستند، رمزها)کُدها( و کلیدهایی که 
بین شــبکه‌ها عمل می‌کنند، به منابع اصلی شکل‌دهی تبدیل می‌شوند. همگرایی تکامل 
اجتماعی و تکنولوژی‌های اطلاعات، در سرتاسر ساختار اجتماعی، شالوده جدیدی برای 
اجرای فعالیت‌ها ایجاد می‌نمایند. این شالوده، که در درون شبکه‌ها جای دارد، فرآیندهای 
اجتماعی مسلط را مشخص می‌کند و به این ترتیب، ساختار اجتماعی را شکل می‌دهد.

واحدهای جامعه شــبکه‌ای، تکه‌تکه و پراکنده هستند. به این معنی که، تماس‌ها و 
اتصال‌ها در درون واحدها، به نسبت پایین و کم می‌باشد. در عوض، عناصر این واحدها 
)افراد( خود تماس‌های خود را انتخاب می‌کنند و اتصال‌های خود را فراســوی واحدها 
برقرار می‌کنند. با استفاده از تمام انواع ارتباط‌های راه دور، آن‌ها، سطح بالایی از اتصال 

1. Bell
2. Castells
3. Ome Sao
4. Information Society
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و تماس را میان خود و افراد دیگر توسعه می‌دهند. شبکه‌ها، سلسله مراتبی نیستند. آن‌ها 
دارای مراکز چندگانه‌ای هستند که هم به همکاری، و هم به رقابت با یکدیگر می‌پردازند. 
شمول و گســتردگی جامعه شبکه‌ای، کمتر از جامعه توده‌ای است. در جامعه شبکه‌ای 
فردیت یافته، افراد مجبور هستند ارزش‌های خود را برای هر شبکه به نمایش بگذارند؛ 

در غیر این صورت ممکن است منزوی یا طَرد شوند)مهدی‌زاده، 344:1393(.
از اوایل دهه 1990 میلادی از ســوی پژوهشگران فضای مجازی اینترنت به عنوان 
فضایی برای برســازی هویت مورد توجه قرار گرفته اســت)لمپ و پاستر1، 2002: به 
نقل از عقیلی و تاجیک اســماعیلی، 1389(. اینترنت باعث تحولات گســترده از جمله 
تحــول در مفهــوم زمان و مکان، فراهم آمدن منابع و مراجــع جدید، ذهنیت و هویت 
جدید شده است)گل‌محمدی، 1383(. بسیاری از مباحث مربوط به فن‌آوری اطلاعات 
و ارتباطات ناظر بر کنش متقابل افراد در فضای مجازی و مباحث آنلاین در چت‌روم‌ها، 
وبلاگ‌ها، شــبکه‌های اجتماعی، گروه‌های خبری و ... است. به‌طور کلی، انقلاب نوین 
اطلاعاتی، بــا پایان دادن به ارتباطات جمعی یک طرفه، رابطه مخاطبان با رســانه‌های 
ارتباطی را دســتخوش تحولات اساسی نموده است. ماهیت دو سویه و تعاملی اینترنت 
باعث شــده اســت که هر فردی در هر لحظه هم دریافت کننده و هم ارسال کننده پیام 
باشد به‌نحوی که اساساً تمایز بین تولیدکننده و مصرف‌کننده اطلاعات به نحو فزاینده‌ای 
دشــوار می‌گردد)یانگ و گافمن2، 2001: 8-12 به نقل از تاجیک اســمعیلی و تاجیک 

اسماعیلی: 1394(. 
ش��بکه اجتماعی مجازي هم آگاهی‌دهنده اس��ت و هم واسطه. فیس‌بوك به مثابه 
یک امکان ارتباطی و یک ش��بکه اجتماعی نوظهور، جذاب و فراگیر به سرعت جاي 
خ��ود را در عرصه تعاملات اجتماعی باز کرده اس��ت و زمینه بروز تغییر و تحولاتی 
اساسی در هویت اجتماعی کاربران را از طریق آگاهی دادن به افراد و همچنین فراهم 
نمودن فضایی تعاملی بوجود آورده اس��ت. محوریت یافتن ارتباطات، از متن خارج 
ش��دن مکان‌ها و تجارب روزمره افراد، رواج ش��کل‌هاي ارتباطی غیروابسته به زمان 
و مکان و انجام همزمان چند نقش س��بب تغییر هویت افراد می‌ش��ود که تحول یا به 
تعبیري بحران فرهنگی که به اعتقاد مک‌لوهان ناش��ی از عدم تجانس یا تأخر فرهنگی 
1. Lamp & Poster
2. Goffman
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اس��ت را به همراه دارد. توجه به این امر زمانی ضروري‌تر به نظر می‌رسد که نگاهی 
به روند رو به رش��د عضویت در این شبکه اجتماعی مجازي انداخته شود. شبکه‌های 
اجتماعی صحنه‌ای فراهم می‌آورند که کاربران می‌توانند از هر جنس��یت، س��ن، طبقه 
اجتماعی، نژاد و قومیتی که باش��ند، در آن ظاهر ش��وند و نقش دلخواه خود را بازی 
کنند. ش��بکه‌های اجتماعی مجازی، کاربران را به هویتی فردمدارشــده‌1 با مشخصات 
منحصر به فرد س��وق می‌دهند و این قابلیت به فرد داده می‌ش��ود تا خود را هرگونه 
ک��ه می‌خواهد، فراتر از هوی��ت واقعی خود در جهان فیزیک��ی بازتعریف و روایت  

کند. 
ش��بکه‌های اجتماعی مجازی هم‌چون فیس‌بوک، براساس ساختار و تعاریف خود 
به طبع دارای ارزش‌های مختلف فرهنگی، سیاسی و اجتماعی هستند. به‌طوری که این 
جوامع مجازی توانسته‌اند مفاهیم و حتی مسائلی از جمله انجام مناسك فردي و گروهي 
را بازتعریف کنند. گرچه کاربران خود در ش��کل‌دهی این جوامع نقش چشمگیری ایفا 
می‌کنند اما قوانین جوامع مجازی و گفتمان حاکم بر آنان در تأثیرگذاری و شـ�کل‌دهی 

هویت اعضای خود نقش مهمی‌دارا هستند.
جوانان بیشــترین کاربران اینترنت هســتند. اســتفاده از اینترنت اثرهای عمیقی بر 
ارزش‌های جوانان گذاشــته و موجب شده اســت تا به نیازهایی که قبلًا خانواده پاسخ 
می‌داد، امروزه از سوی این رسانه جدید جواب داده شود)ربیعی، 1387: 16(. در این میان 
غرب در مسیر سردمداری تمدن اطلاعاتی قرار گرفته است و از رهگذر یک‌پارچه‌سازی 
ارزشی، فرهنگ اســتعلایی خود را بر دیگر کشورهای جهان می‌گستراند)هانتینگتون2، 

 .)1378
کاستلز)1380( مدعی است که اینترنت به عنوان یک میدان الکترونیک برآن است 
که از جامعه هم‌کنشی خبر دهد. وی باور دارد که حضور در شبکه اینترنت، پیش‌نیاز 
مشــارکت کامل در جامعه امروزی اســت. این موضوعی است که او برای گسترش 
دسترســی بــه ICT، به ویژه اینترنت، بــه عنوان حق شــهروندی در عصر اطلاعات 
مطرح می‌کند. با وجود ابراز احساســات نســبت به این پیوند خوردگی، کاستلز بیم 
دارد که اگر شــبکه نمایش‌مدار باشد، ســرانجامش این خواهد بود که مردم زیر نفوذ 

1. Individualized
2. Huntington
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نیروهای تمرکزگرا هم‌کنش1 شــوند، نه به‌طور راســتین با یکدیگر هم‌کنشی2 داشته 
باشــند. به‌علاوه، بهای حضور در سیستم مجازی، سازش با منطق، زبان، نقاط ورود، 
رمزگذاری و رمزگشایی آن است. کاســتلز باور دارد که آثار فرهنگی ICT، بنیادی‌تر 
از حتی فهرســت مشخصات ارتباطات مردم‌سالارانه آن است. کاستلز، از شبه واقعیت 
راسـ�تین 3می‌نویسد و یادآور می‌شود که کشیده‌شدن ما به دنیای شبکه باعث می‌شود 
که ما در آن، با دیگران در شــکل‌های ویژه‌ای از ارتباط، هم‌کنشی ‌کنیم، این موضوع 
بیانگر این است که رسانه‌ها همه واقعیتی هستند که ما تجربه می‌کنیم. »به نظر می‌رسد 
که منظور کاســتلز این باشــد که رســانه‌ها، تنها گذرگاهی برای ارتباط، عبور پیام و 
و‌ســتد اطلاعات و درک متقابل نیســتند. بلکه رســانه‌ها و به ویژه اینترنت، خود  داد‌‌
جای واقعیت و تجربه‌های شــفاهی ما را می‌گیرند؛ و چه بســا، تجربه‌های شفاهی، 
واقعی وابســته به احســاس و حضور فیزیکی را کنار زده و دنیای دیگری را بنا ‌کنند. 
در دنیای رســانه‌های الکترونیک، همه چیز الکترونیکی اســت؛ واقعیت، الکترونیکی 
 اســت؛ و درک، فهم، ارتباط، اطلاعات و تجربه، همگی الکترونیکی انجام می‌شــود«

)وبستر، 1390: 207(.
در این جامعه نوظهور، قلمرو فرهنگی دســتخوش تحولات شگرفی می‏شود و در 
این قلمرو، الگوهای مشابه شبکه‏ای شدن، انعطاف‌پذیری و ارتباطات نمادین زودگذر، 
بر محور یک نظام منسجم رسانه‏ای الکترونیکی، و به‌طور مشخص اینترنت، به وجود 
می‏آید. فرهنگ مجاز در جامعه شــبکه‌ای با جا به جایی اندیشــه واقعیت مجازی که 
برای توصیف شبیه‌ســازی‌های رایانه‌ای محیط‌های واقعی استفاده می‌شود، نام‌گذاری 
می‌شود. هم‌سو با تحولات تاریخی در عرصه ارتباطات و به ویژه، ظهور تکنولوژی‌های 
ارتباطــی تعاملی، تعاریف ارتباط از تعاریــف خطی و انتقالی – مکانیکی، به تعاریف 
ادراکی و اشــتراکی دو ســویه تبدیل شده اســت. به صورتی که کاربرد اصطلاحاتی 
همچون فرســتنده و گیرنده، دشوار به نظر می‌رســد؛ چرا که همه، مشارکت‌کننده به 
حســاب می‌آیند. این‌گونه اســت که مرز میان ارتباط جمعی و انواع دیگر ارتباطات، 

بیش از پیش ناپدید می‌شود.

1. being interacted
2. interacting
3. real virtuality
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ارتباطات در فضا‌های مجازی دارای کارکردهایی است که این کارکردها عبارتند از: 
الف( کارکردهای اظهاری، از آنجا که افراد مایلند برای خود )و گروه خود( هویت‌یابی 
نمایند، به‌طور موثری ابراز وجود می‌کنند. ب( کارکرد اجتماعی، با هم بودن و برقراری 
ارتباط، نوعی حس اجتماعی را در میان افراد می‌آفریند. ج( کارکرد آگاهی‌بخشــی، از 
طریق ارتباط، افراد می‌توانند در اطلاعات یکدیگر سهیم شوند. د( و کارکرد کنترل، در این 
کارکرد ارتباط، موجبات شکل‌گیری کنش‌های مشترک، تغییر محیط، بهبود وضعیت افراد 
و گروه‌هــای آن‌ها را فراهم می‌آورد)رضایی‌قادی، 73:1391(. ورود دنیا‌های مجازی به 
زندگی جوانان و پیدا کردن جای ثابت در برنامه‌های روزمره آنان به‌خصوص شبکه‌های 
اجتماعی نظیر فیس‌بوک و توییتر و چت‌روم‌ها، باعث شده که جوانان خود را در دنیایی 
آزادتر و در دسترس‌تر حس کنند و با تفکرات و ایده‌هایی کاملًا متفاوت با دیدگاه‌های 

خانواده و نسل‌های گذشته آشنا شوند)آذربایجانی، 1385: 28(.
نظریه‌های زیادی درباره تاثیر رســانه‌ها در حوزه‌های مختلف زندگی انســان مطرح 
شــده اند. یکی از مهم‌ترین نظریه‌ها،‌ نظریه‌ی کاشت است. نظریه کاشت)گربنر1980،‌1( 
بر فرآیند انباشــتی و متراکمی‌اشاره می‌کند که به وسیله آن، رسانه‌ها، اعتقادات و باورها 
را درباره واقعیت اجتماعی پرورش می‌دهند. مخاطبان پرمصرف و کم‌مصرف رسانه‌ها، 
‌اثرات متفاوتی از رســانه‌ها دریافت خواهند کرد. براســاس این نظریه، ‌هرچه مخاطبان 
پرمصرف‌تر باشند،‌ اثرات رسانه‌ها بر نگرش و ارزش‌ها و باورهای آنان بیشتر است. واژه 
متراکم و انباشتی، برای فهم این نظریه مهم است؛ زیرا نظریه‌پردازان کاشت درباره این‌که 
یک برنامه ویژه رسانه‌ای، اثرات چشمگیری بر باورها و نگرش‌های مخاطبان دارد، بحث 
نمی‌کنند، بلکه مدعی هستند، برای مدتی طولانی رسانه‌ها دارای تاثیراتی بر روی مخاطبان 
نســبت به دنیا و اعتقادات و باورهای آن‌ها می‌باشند. کاشــت، بر هیچ‌یک از مدل‌های 
محرک - پاسخ یا خطی ساده، میان محتوای رسانه‌ها و مخاطبان دلالت ندارد؛ بلکه بیشتر 
بر پیامدهای فزاینده دراز مدتِ تماس با نظام ثابت و اساساً مکررِ پیام‌ها، و نه پاسخ‌های 

کوتاه مدت، دلالت دارد. کاشت، به استمرار، ثبات و تغییر تدریجی توجه می‌کند.
جوانان به عنوان گروهی مهم از مخاطبان،‌ امروزه در معرض رســانه‌های نوین قرار 
گرفته اند و طبیعی است که از تاثیرات رسانه‌ها در امان نیستند. به عبارت دیگر جوانان، 

1. Gerbner
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مســتعدترین گروهی هستند که تحت تأثیر این تحولات قرار گرفته‌اند. جوانان یکی از 
بزرگترین ســرمایه‌های هر کشور محسوب می‌شوند و یکی از مهم‌ترین دغدغه‌های هر 
خانواده‌ای به ثمر رســیدن و رشــد دادن جوانان متعهد و پای‌بند به ارزش‌های جامعه 
می‌باشــد. یکی از جلوه‌های پای‌بندی به ارزش‌ها به خصوص ارزش‌های دینی شرکت 
در مراســم‌ها و تجمع‌هاي مذهبی)شــرکت در نماز‌های جمعه و جماعت، شرکت در 
عزاداری‌های ائمه معصومین )ع(، برگزاری پرشــکوه مراسم‌ها و تجمعات دینی( است. 
تماس با ارزش‌های مذهبی در تشــکیل شخصیت تأثیر بسیاری دارد و جوانان را وادار 
می‌کند وجود خود را به منزله جزء و تابعی از جهان بزرگ بدانند)احمدی، 1375: 61(.
امــروزه ارتباطات در فضای مجــازی مذهب، جهان‌بینی را تحــت تاثیر قرار داده 
اســت)کینگ1، 2003(. در محافل علمی، جامعه ایران جامعه‌ای مذهبی شناخته می‌شود 
و تقریباً تمام پژوهش‌های اجتماعی صورت گرفته برای سنجش دین‌داری ایرانیان موید 
این ادعاســت. با این حال، تحلیل‌های نظری بیانگر آن اســت کــه در جوامع در حال 
گذر، دین‌داری یکی از متغیرهای اجتماعی اســت که دســتخوش تحولات گسترده‌ای 
اســت)دورکیم، 1381(. براین اســاس، در ایران توجه به آثار برنامه‌ریزی دینی بعد از 
انقلاب و رشد برداشت‌های متفاوت در سطح جامعه، توقعات و انتظارات مقامات دینی 
و افراد جامعه را افزایش داده است به‌گونه‌ای که وضعیت دین‌داری جوانان با حساسیت 
بیشتری پی‌گیری شده و می‌شود. از این رو اعمال و باورهای دینی جوانان در سطح کلان 
را می‌توان ناشی از فرآیند نوســازی جامعه ایرانی، آثار جهانی‌شدن، هم‌کنشی با جهان 

مدرن و برخورد با جریانات بین‌المللی دانست.
در جامعه امروز ایرانی نیز، چت روم‌ها یا میدان‌های چندکاربردی وضعیت جدیدی 
را بــرای کاربران فراهم کــرده و مرز‌های تازه‌ای را در شــکل‌گیری خرده فرهنگ‌ها، 
ارزش‌هــا و هویت جوانان پدید آورده‌اند. گمنامی، ســرعت ارتباطات و ســیال بودن 
آن، پیامدهای گســترده‌ای برای الگوهای ارتباطی و دوســت‌یابی جوانان ایرانی داشته 
اســت. ارتباطات اینترنتی در محیط‌های چت، ضمن آنکه روابط غیر وابسته به زمان و 
مکان را تقویت کرده، محملی برای جســتجو و ارضای کنجکاوی‌های جوانان نیز شده 

است)ذکایی،1383: 3-2(.

1. King
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همان‌طور که مطرح شــد، حوزه‌های مختف زندگی انسان تحت تاثیر رسانه‌های 
جدید،‌ دچار تحولات کوچک و بزرگ می‌شــود. دین یکــی از مهم‌ترین حوزه‌هایی 
اســت که به نظر می‌رسد با ورود رســانه‌ها و فناوری‌های نوین ارتباطی،‌ دستخوش 
تحول و دگرگونی‌هایی ش��ده باش��د. دين از مؤلفه‌ها و ابعاد گوناگوني مثل باورها، 
عقايد، شناخت، مناسك، رفتارها و غيره تشيكل شده است. كيي از اساسي‌ترين ابعاد 
دين مناسك�� و رفتارهاي ديني اس��ت كه نقش مهمي در بازتوليد باورها و اعتقادات 
ديني چه در بعد اجتماعي و چه در بعُد فردي دارد. انقلاب اسلامي كه منجر به احياي 
دوباره دين و ورود آن به تمام عرصه‌هاي زندگي شهروندان ايراني شد، باعث گرديد 
كه باورهاي اسلامي و همچنين طرز نگاه به نوع دين‌داري، شكل‌ورزي‌هاي ديني، نهاد 
دين و جريان مدرن ش��دن جامعه تغييركند)آزاد ارمكي و غياثوند،1381(. در كشـ�ور 
ما كه اكثريت جمعيت پيرو اسال�م و مذهب شيعه هستند، مناسك و رفتارهاي ديني 
مانند نماز و روزه، شركت در مراسم‌هايي مثل تاسوعا و عاشورا، اعياد مذهبي و غيره 
اهميت زيادي دارند. گس��تردگي، قدمت و پويايي اين مراس��م و مناسك در فرهنگ 
ايراني چنان اس��ت كه مي‌توان گفت كمتر پديده اجتماعي در كش��ور به اين وسعت 

مي‌رسد)جمشيدي‌ها و قبادي، 1386(. 
مناسك به دو دسته فردي و جمعي تقسيم مي‌شوند. مناسك فردي به انجام عبادات 
مذهبي اطلاق مي‌شــود. مناســك جمعي نيز به دو دسته رســمي و غيررسمي تقسيم 
مي‌ش��ود. مناسك در رفتارهای جمعي رسمي، به شركت در برنامه‌هاي مذهبي، زيارت 
اماكن مذهبي و ديني كه در مواقع خاص و با س��ازماندهي مش��خصي اجرا مي‌شود و 

حالتي رسمي دارد اطلاق مي‌شود)جمشيدي‌ها و قبادي، 1386: 46( .
مناسك�� و رفتارهاي جمعي غيررس��مي به رفتارهايي كه در محيط‌هاي غيررسمي 
برگزار مي‌شود و معمولاً از طرف متوليان نهادهاي رسمي، برنامه‌ريزي و ايجاد نشده‌اند، 
اطلاق می‌شود)ســراج‌زاده،‌1383: 107(. صورت‌هایی از دیــن‌داری به صورت فردی 
و گروهی ظهور می‌کند که خواهان تجربه‌های شــورانگیز، عاطفی و احساســی دینی 
اســت تا به »بحران معنا«ی حاصل از تحولات تجدد دینی پاسخ دهد)شریعتی‌مزینانی، 
غلامرضاکاشــی، 1394: 63(. مناسك ديني با برقراري نوعي روابط عاطفي مثبت سبب 
انسجام و كيپارچگي بين شركتك‌نندگان مي‌شود. به خصوص در ايام برگزاري مراسم 
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مذهبی اين گروه‌ها و افراد در كنار هم به گونه‌هاي ديگر دس��ت به كنش‌هاي واحدي 
مي‌زنن��د و خود را از ديگران باز نمي‌شناس��ند. اين اعتق��ادات، باورها و گرايش‌ها در 
هنگام برگزاري مراس��م، وحدت، علاقه‌مندي و كيدلي را بين ش��ركتك‌نندگان فراهم 
مي‌سازد. همبستگي و يگانگي كه از طريق همانندي در احساسات و تبعيت از نظام‌هاي 
ارزش��ي واحد صورت مي‌گيرد، مي‌تواند كنشگران را به هم متصل سازد. از سوي ديگر 
از آنجا كه س��نن و آداب ديني در مراس��م مذهبي با گريه‌ها و عزاداري‌هاي جمعي و با 
شورآفريني‌هاي خاصي همراه است، كنشگران با اين عمل مذهبي نوعي احساس تطهير 
و نزدكيي به خدا دس��ت مي‌یابند. اين امر سبب نوعي كاميابي و نشاط براي كنشگران 
عزادار مي‌شود. در واقع تفريح اجتماعي در اين مراسم با توجه به ويژگي‌ها و جاذبه‌هاي 
خاص آن موجب تقويت، تحرك، آرامش و تجديد حيات فردي مي‌شود)جمشــيدي‌ها 

و قبادی، 1386: 49(.
اجرای مناســک مذهبی، شرکت در مراسم مذهبی و تأثیرگذاری آن بر رفتار، کنش 
و تفکر افراد به ویژه جوانان از جمله مســائل اساسی و مهم یک کشور است)شهبازی، 
1394: 245(. یکی از مهم‌ترین جنبه‌های تربیتی شــرکت در این مراسم اثرگذاری آن‌ها 
اســت. زمانی که انسان‌ تجربه‌ای را به صورت جمعی به دست می‌آورد به مراتب تاثیر 
بیشــتری دارد. دین تنها جنبه‌های فردی عبادت و نیایش را شــامل نمی‌شود. جنبه‌های 
جمعی و گروهی دین دارای آثار و تبعات بسیار گسترده‌ای در خودسازی و دیگرسازی 
انسان‌ها ایفا می‌کند. دین به عنوان یکی از نهادهای اجتماعی در تعامل با سایر نهادها و 
حوزه‌های اجتماعی است. در جامعه ایران به دلیل ساختار حاکم، این تعامل بسیار بیشتر 
است و وقوع انقلاب اســامی‌در سال 1357 مجدداً موجب پررنگ‌تر شدن این تعامل 

شده است)تاجبخش و موسوی، 1393: 120(.
علی‌رغم این که حدود دو دهه اســت که در جامعه ایران بحث شبکه‌های اجتماعی 
مطرح است و مطالعاتی در این زمینه انجام شده است، اما در رابطه با ارتباط شبکه‌های 
اجتماعی با شرکت در مراسم مذهبی به‌طور مشخص مطالعه‌ای انجام نشده است. با این 

حال به مرتبط‌ترین مطالعه‌ای که در این زمینه انجام شده است، مختصراً می‌پردازیم. 
مهــدي‌زاده و عنبرين)1388( رابطــه بين ميزان اســتفاده از اينترنت را با هويت 
فرهنگي جوانان مورد بررســي قرار دادند. هويت فرهنگي در اين پژوهش بر اساس 
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دو بعد هويت ديني و ملي ســنجيده شــد. تجزيه و تحليل اطلاعات نشان داد كه اولاً 
اينترنت را مي‌توان كي رسانه تاثيرگذار بر هويت فرهنگي تلقي نمود. ثانياً هرچه ميزان 
استفاده از اينترنت بيشتر باشد عام شدن هويت فرهنگي و يا به عبارت ديگر تضعيف 
هويت فرهنگي افزايش ميي‌ابد. ســاروخاني و رضايي‌قادي)1391( نشــان دادند كه 
ميان ميزان اســتفاده از اينترنت و هويت ملي رابطه معنــادار و معكوس وجود دارد. 
هم‌چنين نوع اســتفاده از اينترنت نيز در ميزان تعلق به هويت ملي تاثيرگذار است. در 
نهايت اســتفاده از اينترنت باعث تضعيف هويت ملي مي‌گردد. تايلر1)2012( نشــان 
داد كه شــبكه‌هاي اجتماعي مجازي در تريكب با نفــوذ قدرت‌هاي غربي، حركتي را 
به ســوي همگن‌سازي جهان آغاز كرده‌اند كه ســبب ايجاد تضاد و ستيز در جهان و 
حركت برخي ملت‌ها به ســوي شكســت و تضعيف هويت ملي و سنت‌ها شده‌اند. 
هم‌چنين وي معتقد اســت كه به‌واسطه اين شــبكه‌هاي اجتماعي مجازي افراد قابل 
توجهي در سراســر دنيا در تعامل با كيديگر قــرار گرفته و با فرهنگ و عقايد بيگانه 
رو به رو شــده و در خصوص از دســت دادن هويت‌هاي ملي و ديني‌شان احساس 
خطــر كرده‌اند. عبدالهی و کاکی)1394( در پژوهش خود به این نتایج دســت یافتند 
که بین عوامل اجتماعی- فرهنگی و گرایش دختران به اســتفاده از وایبر و فیس‌بوک 
رابطۀ مستقیم وجود دارد. آن‌ها تاکید می‌کنند که رسانه‌ها، بیشتر اثرات نگرشی دارند 
تــا رفتاری. عدلی‌پور، قاســمی‌و میرمحمدتبار)1393( در مطالعــه خود به اين نتيجه 
دس��ت يافتند كه بین مدت زمان عضویت، میزان اس��تفاده، میزان مشارکت و فعالیت 
کاربران در فیس‌بوک و هویت فرهنگی کاربران رابطۀ معنادار مثبتی وجود دارد. یعنی 
هرچه مدت زمان عضویت، میزان استفاده و میزان فعالیت و مشارکت در فیس‌بوک از 
سوی کاربران افزایش پیدا می‌کند، هویت فرهنگی کاربران ضعیف‌تر می‌شود. قاسمی، 
عدلی‌پور و يكان‌پور)1391( نيز در مطالعه خود دريافتند كه بین مدت زمان عضویت، 
میزان اس��تفاده و میزان مش��ارکت و فعالیت کاربران در اس��تفاده از فیس‌بوک، رابطه 
معنادار معکوس و بین واقعی تلق��ی کردن محتوای فیس‌بوک و هویت دینی کاربران 
رابطۀــ معنادار مثبت وجود دارد؛ یعنی هرچه مدت زمان عضویت، میزان اس��تفاده و 
میزان مش��ارکت و فعالیت کاربران در اس��تفاده از فیس‌ب��وک افزایش پیدا می‌کند از 

1. Tylor



بررسی رابطه بین استفاده جوانان 
از شبکه‌های اجتماعی و شرکت در مراسم مذهبی

71

61 - 90

ë سال دوم
ë شمارة 2

ë شمارة پیا پی: 3
ë تابستان 1396

برجس��تگی هویت دینی نزد آن‌ها کاس��ته می‌ش��ود. هم‌چنین یافته‌ها بر این واقعیت 
دلال��ت دارد که جوانان متناس��ب با نوع نیازهای دینی و مذهب��ی خود از فیس‌بوک 
اس��تفاده می‌کنند و به همان ترتیب اس��تفاده از فیس‌بوک بر شیوه و سبک دین‌داری 
آن‌ه��ا تأثیر می‌گذارد و قرائت‌های دینی مختلف را در آن‌ها افزایش می‌دهد. کیان‌پور، 
عدلی‌پور و کیخایی)1391( نيز در مطالعه خود دريافتند كه بین مدت زمان عضویت، 
میزان مشــارکت و فعال بودن، واقعی تلقی کردن محتوای مطالب ارائه شده، اهداف و 
انگیزه کاربران ترک در استفاده از شبکه اجتماعی فیس‌بوک با هویت قومی‌آن‌ها رابطه 
مثبت و مســتقیمی‌وجود دارد. همچنین، کاربران ترک سعی می‌کنند از تمامی‌امکانات 
فیس‌بوک برای معرفی خود به سان یک هویت قومی، مطرح ساختن دیدگاه‌های خود 
در راستای حفظ هویت و تداوم فرهنگ خویش و بیان مطالب اجتماعی سیاسی خود 
اس��تفاده کنند. مزینانی)1393( در مطالعه خود دريافت که صرف حضور و استفاده از 
شبکه‌های اجتماعی مجازی بر تضعیف هویت دینی کاربران تاثیر معناداری ندارد ولی 
نوع اســتفاده از این شبکه‌ها از نظر استفاده کاربردی و یا تفریحی، مدت زمان طولانی 
حضور در این شــبکه‌ها و همچنین هدف استفاده کاربران از این شبکه‌ها در تضعیف 
هویت دینی کاربران و تمایل آنان در حرکت از هویت ســنتی و اصیل دینی به سمت 

هویت بازتابی و مدرن تاثیرگذار است.
بررسي مطالعات انجام شده در اين زمينه حاكي از اين است كه عمده‌ترین مطالعاتی 
که در زمینه شــبکه‌های اجتماعی صورت گرفته از زوایه جامعه‌شناسی آن هم در زمینه 
ارتباط شــبکه‌های اجتماعی با هویت قومی‌و فرهنگی بوده اســت، تنها یک مطالعه در 
زمينه ارتباط استفاده از شــبكه‌هاي اجتماعي و هويت ديني گزارش شده است. از این 
رو مطالعه‌ای که هم‌زمان رابطه میان استفاده از شبکه‌های اجتماعی و شرکت در مراسم 
مذهبی را مورد بررسی قرار دهد انجام نشده است. از این رو این پژوهش بر آن است که 
به این خلاء پاسخ دهد و به این موضوع بپردازد که آیا بین استفاده جوانان از شبکه‌های 
اجتماعی)مدت زمان عضویت، میزان استفاده، مشارکت در شبکه اجتماعی و اعتماد به 
شبکه اجتماعی( و شرکت در مراسم مذهبی)شرکت در مراسم مذهبی، میزان شرکت در 
مراسم مذهبی و مشارکت در مراسم مذهبی و باور به مشارکت در مراسم مذهبی( رابطه‌ 

معناداري وجود دارد؟
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روش پژوهش
در این پژوهش، با توجه به شرایط و موضوع مورد بررسی از روش پیمایشی و ابزار 
اندازه‌گیری پرســش‌نامه استفاده شده است. جامعه آماری این پژوهش دانشجویان پسر 
دانشگاه شهرکُرد بودند که براســاس آمار دانشگاه 11339 نفر بوده‌اند. از این جامعه با 
توجه به فرمول کوکران تعداد 384 نفر با روش نمونه‌گیری خوشه‌ای چند مرحله‌ای به 

عنوان نمونه انتخاب شده و به سوال‌های پرسش‌نامه پاسخ دادند. 

ابزار جمع‌آوری اطلاعات
ابزار اندازه‌گیری در پژوهش حاضر دو پرســش‌نامه محقق ســاخته یکی در زمینه 

استفاده از شبکه‌های اجتماعی و دیگری در زمینه شرکت در مراسم مذهبی است.

1. پرسش‌نامه استفاده از شبکه‌های اجتماعی
جهت آگاهی از میزان استفاده دانشجويان از شبکه‌های اجتماعی، ابتدا براساس ادبیات 
شــبکه‌های اجتماعی)کاســتلز، 1380( و اهداف پژوهش نشانگرهايي با تمركز بر مدت 
زمان عضویت در شبکه‌های اجتماعی)عبارت از مدت زماني است كه فرد به عضويت 
شبكه اجتماعي در آمده است(. اين زمان از بدو عضويت تا سه سال يا بيشتر مورد پرسش 
قــرار گرفت، مدت زمان استفاده از شبکه‌های اجتماعی)مدت زماني از شبانه‌روز است 
كه فرد از شــبكه‌هاي اجتماعي استفاده ميك‌ند. در اين پژوهش اين مدت زمان از كمتر از 
پانزده دقيقه تا دو ساعت و بيشتر مورد پرسش قرار گرفت(، اعتماد به صحت اطلاعات 
شبکه‌های اجتماعی)اعتمــاد به شبكه اجتماعي به ميزان شناخت و اعتقاد كاربران نسبت 
به صحت محتواي مطالب مورد استفاده در شبكه اجتماعي اطلاق مي‌شود. در اين مطالعه 
براي ســنجش اعتماد كاربران از دو معرف‌ زير استفاده شد 1- ميزان اعتماد و خوش‌بيني 
كاربران به محتواي شــبكه اجتماعي در مقايسه با رسانه‌هاي داخلي 2- اعتبار و مقبوليت 
پيام‌رســانان شــبكه اجتماعي از ديد كاربران( و میزان مشارکت کاربران در شبكه‌هاي 
اجتماعي)مشاركت و فعال بودن كاربران در استفاده از شبكه اجتماعي به میزان درگيري و 
تعامل كاربران در استفاده از شبكه اجتماعي اطلاق مي‌شود(. اين متغير با تمرکز بر 1- ديدن 
پروفايل‌ها، عكس‌ها و آلبوم‌هاي شخصي دوستان، 2- مطالعه موضوعات به بحث گذاشته 
شــده، 3- اظهار نظر كردن پيرامون موضوعات بحث شده، 4- شروع بحث تازه در بين 
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گروه‌هاي عضو، 5- دنبال كردن لينك اخبار و موضوعات اجتماعي و فرهنگي، تنظيم شد. 
از اين رو بر اساس اين نشانگرها پرسش‌نامه‌اي تدوین شد. در این پرسش‌نامه برای هر 
4 مولفه به تفکیک 10 گویه جمعاً 40 گویه در مقیاس لیکرت 5 درجه‌ای از خيليك‌م)نمره 
1(، كم)نمره 2(، تا حدودي)نمره 3(، زياد)نمره 4(، خيلي‌زياد)نمره 5( تنظیم و در اختیار 
صاحب‌نظران رســانه قرار داده شــد و از آنان خواسته شد که به انطباق گویه‌ها با اهداف 
پژوهش و انطباق گویه‌ها با مولفه‌های پژوهشی بپردازند. پس از پاسخ دادن صاحب‌نظران 
به این پرسش‌نامه و جمع‌آوری پرسش‌نامه‌ها، داده‌های خام استخراج و دسته‌بندي شدند. 
پس از دســته‌بندی نتایج حاصل، گویه‌هایی که بر روی آن توافق وجود نداشت حذف و 
گویه‌هایی که پیرامون آن توافق وجود داش��ت، نگهداری شــد و گویه‌هایی که دیدگاه‌ها 
پیرامون آن متعارض بود یعنی هم دیدگاه موافق و هم دیدگاه مخالف وجود داشت، مورد 
بازنگری قرار گرفت، پس از بازنگری گویه‌ها، مجدداً پرسش‌نامه در اختیار صاحب‌نظران 
قرار داده شــد. پس از جمع‌آوری نظرات مجدداً نتایج استخراج و گویه‌هایی که پیرامون 
آن توافق وجود نداشت حذف و گویه‌هایی که در مورد آن توافق وجود داشت نگهداری 
شد. فرم نهایی پرسش‌نامه براساس مجموع سوال‌هایی که در مرحله اول و مرحله دوم نظر 
مثبت صاحب‌نظران را کسب کرده بود تنظیم شد. لازم به ذکر است که تعداد سوالاتی که 
توانسته بود نظر مثبت صاحب‌نظران را کسب نماید 12 گویه بود که هر مولفه یعنی مدت 
زمان عضویت و میزان استفاده از شبکه، میزان مشارکت در شبکه و اعتماد به شبکه هر کدام 

به تفکیک4 سوال را به خود اختصاص دادند.
پایایی پرســش‌نامه از طریق آلفای کرونباخ تعیین شــد که داده‌های آن در جدول 1 

آمده است.

جدول‌1. ضریب پایایی پرسش‌نامه استفاده از شبکه‌های اجتماعی

ضریب پایایینام مولفه

0/81مدت زمان عضویت
0/79مدت استفاده از شبکه‌های اجتماعی

0/81اعتماد به شبکه
0/80میزان مشارکت در شبکه
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داده‌های حاصل از جدول 1 حاکی از این است که ضرایب بدست آمده معنادار بوده 
و پرسش‌نامه از ضریب پایایی قابل قبولی برخوردار است.

2. پرسش‌نامه شرکت در مراسم مذهبی
جهت آگاهی از کم و کیف ش��رکت آزمودنی‌ها در مراسم مذهبی براساس دیدگاه 
آزاد ارمکــی و غیاثوند)‌1381(، ابتدا براســاس ادبیات مناســک دینی اعم از فردی و 
جمعی در محیط‌های رسمی‌و غیررسمی‌و اهداف پژوهشی با تمرکز بر 1ـ زمان شروع 
شــركت در مراسم مذهبي)آغاز شــركت در مراسم مذهبي با تمركز بر شروع شركت 
در مراســم مذهبي فردي، جمعي، رســمي و غيررســمي(، 2ـ مدت زمان شرکت در 
مراســم مذهبی)مدت زماني از شبانه‌روز است كه فرد در مناسبت‌ها و مراسم مذهبی 
مربوط به آن مناســبت‌ها شــرکت ميك‌ند(. از بدو شركت در مراسم تا كي ساعت و 
بيشــتر 3ـ اعتقاد)باور( جوانان به شرکت در مراسم مذهبی)به ميزان شناخت و اعتقاد 
نسبت به مراســم مذهبی اطلاق مي‌شود(. براي سنجش اعتقاد جوانان از معرف‌هاي: 
)ميزان اعتقاد و خوش‌بيني جوانان به مراســم مذهبی و اعتبار و مقبوليت مراســم از 
دید جوانان( اســتفاده شد(. 4ـ میزان مشــارکت فعال در مراسم مذهبی)مشارکت در 
مراســم مذهبي با نشــانگرهايی از قبيل: ـ تعلق و ارزيابي مثبت و احســاس علاقه 
به مراســم مذهبي، ـ وفاداري و احســاس تعهد و ـ  تكليف به شــركت در مراسم و 
همگامي با شركتك‌نندگان مورد مطالعه قرار گرفت(. از اين رو براساس اين مولفه‌ها 
پرســش‌نامه‌ای با تعداد 40 گویه)هر مولفه 10 گویــه( در مقیاس لیکرت 5 درجه‌ای 
 از خيليك‌م)نمــره 1(، كم)نمــره 2(، تا حدودي)نمره 3(، زياد)نمــره 4(، خيلي‌زياد
)نمره 5( تنظیم و در اختیار صاحب‌نظران حوزه دین قرار گرفت و از آن‌ها خواســته 
شد که پیرامون انطباق گویه‌ها با اهداف پژوهش و انطباق گویه‌ها با مولفه‌های پژوهش 
اظهار نظر نمایند. پس از پاســخ دادن صاحب‌نظران به این پرسش‌نامه‌ها و جمع‌آوری 
آن‌ها، داده‌های خام اســتخراج شدند. پس از دسته‌بندی نتایج حاصل گویه‌هایی که بر 
روی آن توافق وجود نداشــت حذف و گویه‌هایی که پیرامون آن توافق وجود داشت 
نگهداری شــدند و گویه‌هایی که دیدگاه‌ها پیرامون آن متعارض بود یعنی هم دیدگاه 
موافق و هم دیدگاه مخالف وجود داشت مورد بازنگری قرار گرفت. پس از بازنگری 
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گویه‌ها، مجدداً پرســش‌نامه در اختیار صاحب‌نظران قرار داده شد. پس از جمع‌آوری 
نظرات مجدداً نتایج استخراج و گویه‌هایی که پیرامون آن توافق وجود نداشت حذف 
و گویه‌هایی که در مورد آن توافق وجود داشــت نگهداری شد. فرم نهایی پرسش‌نامه 
براســاس مجموع گویه‌هایی که در مرحله اول و مرحله دوم نظر مثبت صاحب‌نظران 
را کســب کرده بود تنظیم شــد. لازم به ذکر است که تعداد گویه‌هایی که توانسته بود 
نظر مثبت صاحب‌نظران را کســب نماید 12 گویه بود. که هر مولفه یعنی زمان شروع 
شرکت در مراسم مذهبی، شــرکت در مراسم مذهبی، اعتقاد)باور( جوانان به شرکت 
در مراســم مذهبی و میزان مشارکت فعال در مراسم مذهبی تعداد 4 گویه را به خود 
اختصاص داد. پایایی پرســش‌نامه از طریق آلفای کرونباخ تعیین شد که داده‌های آن 

در جدول 2 آمده است.

جدول‌2. ضریب پایایی پرسش‌نامه شرکت در مراسم مذهبی

ضریب پایایینام مولفه

0/81آغاز شركت در مراسم مذهبي 

0/79مدت زمان شرکت در مراسم مذهبی

0/78اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی

0/83میزان مشارکت جوانان در مراسم مذهبی

داده‌های حاصل از جدول 2 حاکی از این است که پرسش‌نامه از ضریب پایایی قابل 
قبولی برخوردار است.

یافته‌ها
در پژوهش حاضر به منظور بررسی نرمال بودن توزیع داده‌ها از آزمون کولموگروف- 

اسمیرنف استفاده شد که نتایج آن در جدول 3 نشان داده شده است. 
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جدول‌3. بررسی نرمال بودن توزیع متغیرها

متغیر
Most Extreme Differences آماره

K.S
سطح 

نتیجهمعنا‌داري
منفیمثبتقدرمطلق

زمان عضويت کاربران 
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/1443/2790/001-0/1670/167در شبکه‌های اجتماعی

مدت زمان استفاده 
کاربران از شبکه‌های 

اجتماعی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/1590/159-0/1583/1140/001

اعتماد کاربران به 
صحت محتوای 

شبکه‌های اجتماعی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/2080/208-0/1494/0770/001

میزان مشارکت و 
فعال بودن کاربران در 

شبکه‌های اجتماعی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/2180/218-0/1164/270/001

زمان شروع شرکت 
جوانان در مراسم 

مذهبی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/1790/173-0/1793/5110/001

مدت زمان )ميزان( 
شرکت جوانان در 

مراسم مذهبی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/1740/174-0/1363/4090/001

اعتقاد جوانان به 
شرکت در مراسم 

مذهبی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/1780/146-0/1783/4970/001

میزان مشارکت و فعال 
بودن جوانان در مراسم 

مذهبی
  Sig<0/۰۵  - نرمال نیست  0/1990/196-0/1993/9070/001

با توجه به جدول فوق از آنجا كه ســطح معنا‌داري آزمــون نرمال بودن متغیرهاي 
تحقيق كمتر از 0/05 مي‌باشد بنابراين با اطمينان 95% مي‌توان گفت توزيع متغيرها نرمال 
نيســت. بنابراین جهت بررسی پرسش‌های تحقیق از آزمون ناپارامتری کای دو استفاده 

به عمل آمد.
یک��ی از یافته‌های پژوهش مربوط به رابطه زمان عضویت کاربران در شــبکه‌های 
اجتماعی با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی است که نتایج آن در جدول 4 منعکس 

شده است.
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جدول‌4. نتایج آزمون کای دو بین زمان عضویت کاربران
 در شبکه‌های اجتماعی با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی

آماره متغیر
کای دو

درجه 
آزادی

سطح 
ضریب نتیجهمعناداری

گاما
سطح 

معناداری

عی
ما

جت
ی ا

ها
که‌

شب
در 

ن 
برا

کار
ت 

وی
عض

ن 
زمان شروع شرکت جوانان زما

0/320/001-اثر دارد27/232160/039در مراسم مذهبی

مدت زمان )ميزان( شرکت 
0/5390/001-اثر دارد82/469160/001جوانان در مراسم مذهبی

میزان مشارکت و فعال بودن 
0/4820/001-اثر دارد48/954160/001جوانان در مراسم مذهبی

اعتقاد جوانان به شرکت در 
0/5870/001-اثر دارد78/236160/001مراسم مذهبی

با توجه به جدول فوق مشاهده می‌شود، مقدار آماره کای دو برای متغیر زمان عضویت 
کاربران در شبکه‌های اجتماعی و متغیر زمان شروع شرکت جوانان در مراسم مذهبی 
برابر 27/232 و سطح معناداری آزمون 0/039 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
با اطمینان 95% می‌توان گفت زمان عضویت  . از این رو  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

کاربران در شبکه‌های اجتماعی با زمان شروع شرکت جوانان در مراسم مذهبی رابطه 
دارد)زمان عضویت کاربران در شبکه‌های اجتماعی و زمان شروع شرکت جوانان در 
مراسم مذهبی وابسته هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/32-( می‌توان گفت شدت 
وابستگی زمان عضویت کاربران در شبکه‌های اجتماعی و زمان شروع شرکت جوانان در 
مراسم مذهبی در حد متوسط است. علامت ضریب گاما منفی است بنابر این تعداد زوج‌های 
هماهنگ کمتر از زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین رابطه معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
مقـدار آمـاره کای دو بـرای متغیـر زمان عضویـت کاربران در شـبکه‌های اجتماعی 
 و متغیـر مـدت زمـان )ميـزان( شـرکت جوانـان در مراسـم مذهبـی، ‌معنـادار اسـت 
( بنابرایـن می‌تـوان گفـت بيـن مـدت زمـان عضویت  / , p / )χ = <2 82 469 1   (
مذهبـی  مراسـم  در  جوانـان  شـرکت  زمـان  بـا  اجتماعـی  شـبکه‌های  در  کاربـران 
رابطـه وجـود دارد)زمـان عضویـت کاربـران در شـبکه‌های اجتماعـی و مـدت زمـان 
شـرکت جوانـان در مراسـم مذهبـی وابسـته هسـتند(. بـا توجـه بـه مقـدار ضریـب 
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گامـا)0/539-( می‌توان گفت شـدت وابسـتگی زمـان عضویت کاربران در شـبکه‌های 
اجتماعـی و مـدت زمـان شـرکت جوانـان در مراسـم مذهبـی در حد متوسـط اسـت. 
علامـت ضریـب گامـا منفـی اسـت بنابـر ایـن تعـداد زوج‌هـای هماهنـگ کمتـر از 
زوج‌هـای ناهماهنـگ اسـت بنابرایـن رابطـۀ معکـوس بیـن دو متغیـر وجـود دارد.
مقـدار آمـاره کای دو بـرای متغیـر زمان عضویـت کاربران در شـبکه‌های اجتماعی 
 و متغیـر میـزان مشـارکت و فعـال بـودن جوانـان در مراسـم مذهبـی معنـادار اسـت
(. بنابرایـن می‌تـوان گفـت زمان عضویـت کاربران در  / , p / )χ = >2 48 954 1   (
شـبکه‌های اجتماعـی بـا میـزان مشـارکت و فعـال بـودن جوانـان در مراسـم مذهبـی 
رابطـه دارد)زمـان عضویـت کاربـران در شـبکه‌های اجتماعـی و میـزان مشـارکت و 
فعـال بـودن جوانـان در مراسـم مذهبـی وابسـته هسـتند(. بـا توجـه به مقـدار ضریب 
گامـا)0/482-( می‌توان گفت شـدت وابسـتگی زمـان عضویت کاربران در شـبکه‌های 
اجتماعـی و میـزان مشـارکت و فعال بـودن جوانان در مراسـم مذهبی در حد متوسـط 
اسـت. علامـت ضریـب گاما منفی اسـت بنابـر این تعـداد زوج‌های هماهنـگ کمتر از 

زوج‌هـای ناهماهنـگ اسـت بنابـر این رابطـه معکوس بیـن دو متغیر وجـود دارد.
شـبکه‌های  در  کاربـران  عضویـت  زمـان  متغیـر  بـرای  دو  کای  آمـاره  مقـدار 
 اجتماعـی و متغیـر اعتقـاد جوانـان بـه شـرکت در مراسـم مذهبـی معنـادار اسـت
(. بناب�ر ای�ن می‌ت�وان گفت زمان عضویـت کاربران در  / , p / )χ = >2 78 236 1   (
شـبکه‌های اجتماعـی با اعتقاد جوانان به شـرکت در مراسـم مذهبی رابطـه دارد )زمان 
عضویـت کاربـران در شـبکه‌های اجتماعـی و اعتقـاد جوانـان بـه شـرکت در مراسـم 
مذهبـی وابسـته هسـتند(. بـا توجه بـه مقـدار ضریـب گامـا)0/587-( می‌تـوان گفت 
شـدت وابسـتگی زمـان عضویت کاربـران در شـبکه‌های اجتماعی و اعتقـاد جوانان به 
شـرکت در مراسـم مذهبـی در حـد متوسـط اسـت. علامت ضریـب گاما منفی اسـت 
بنابـر ایـن تعـداد زوج‌های هماهنگ کمتـر از زوج‌های ناهماهنگ اسـت بنابراین رابطۀ 

معکوس بیـن دو متغیر وجـود دارد.
دیگر یافته این پژوهش مربوط به »مدت زمان استفاده« کاربران از شبکه‌های اجتماعی 
و رابطه آن با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی است که نتایج آن در جدول 5 منعکس 

شده است.
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جدول‌5. نتایج  آزمون کای دو بین مدت زمان استفاده کاربران
 از شبکه‌های اجتماعی با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی

آماره متغیر
کای دو

درجه 
آزادی

سطح 
ضریب نتیجهمعناداری

گاما
سطح 

معناداری

عی
ما

جت
ی ا

ها
که‌

شب
از 

ن 
برا

کار
ده 

تفا
اس

ن 
زما

ت 
مد

زمان شروع شرکت جوانان 
0/1630/006-اثر دارد56/834160/001در مراسم مذهبی

مدت زمان )ميزان( شرکت 
0/3580/001-اثر دارد48/105160/001جوانان در مراسم مذهبی

میزان مشارکت و فعال بودن 
0/3050/001-اثر دارد50/853160/001جوانان در مراسم مذهبی

اعتقاد جوانان به شرکت در 
0/2470/001-اثر دارد78/718160/001مراسم مذهبی

با توجه به جدول فوق مشاهده می‌شود، مقدار آماره کای دو برای متغیر مدت زمان 
استفاده کاربران از شبکه‌های اجتماعی و متغیر زمان شروع شرکت جوانان در مراسم 
مذهبی برابر 56/834 و سطح معناداری آزمون 0/001 است، که این مقدار کمتر از0/05 
استفاده  مدت  گفت  می‌توان   %95 اطمینان  با   ( / , sig / )α ≤ =5 5   

می‌باشد.
کاربران از فضای مجازی با مدت زمان شروع شرکت در مراسم مذهبی رابطه دارد)مدت 
زمان استفاده کاربران از فضای مجازی و زمان شروع شرکت در مراسم مذهبی وابسته 
هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/163( می‌توان گفت شدت وابستگی مدت 
زمان استفاده کاربران از فضای مجازی و زمان شروع شرکت در مراسم مذهبی در حد 
کم است. علامت ضریب گاما منفی است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از 

زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین بین دو متغیر رابطۀ معکوس وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر مدت زمان استفاده کاربران از شبکه‌های اجتماعی 
و متغیر میزان شرکت جوانان در مراسم مذهبی برابر 48/105 و سطح معناداری آزمون 
. با اطمینان  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

0/001 است، که این مقدار کمتر از0/05 می‌باشد 
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95% می‌توان گفت مدت استفاده کاربران از فضای مجازی با مدت زمان شرکت جوانان 
زمان  مدت  و  مجازی  فضای  از  کاربران  استفاده  دارد)مدت  رابطه  مذهبی  مراسم  در 
شرکت جوانان در مراسم مذهبی وابسته هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/358-( 
می‌توان گفت شدت وابستگی مدت زمان استفاده کاربران از شبکه‌های اجتماعی و مدت 
زمان شرکت جوانان در مراسم مذهبی در حد متوسط است. علامت ضریب گاما منفی 
است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین رابطۀ 

معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر مدت زمان استفاده کاربران از شبکه‌های اجتماعی و 
متغیر میزان مشارکت و فعال‌بودن جوانان در مراسم مذهبی برابر 50/853 و سطح‌ معناداری 
 . ( / , sig / )α ≤ =5 5   

 آزمون 0/001 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
با اطمینان 95% می‌توان گفت مدت استفاده کاربران از فضای مجازی با میزان مشارکت 
و فعال‌بودن جوانان در مراسم مذهبی رابطه دارد)مدت زمان استفاده کاربران از فضای 
با  هستند(.  وابسته  مذهبی  مراسم  در  جوانان  فعال‌بودن  و  مشارکت  میزان  و  مجازی 
توجه به مقدار ضریب گاما)0/305-( می‌توان گفت شدت وابستگی مدت زمان استفاده 
کاربران از فضای مجازی و میزان مشارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی در 
حد کم است. علامت ضریب گاما منفی است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از 

زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین بین دو متغیر رابطۀ معکوس وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر مدت زمان استفاده کاربران از شبکه‌های اجتماعی و 
متغیر اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی برابر 78/718 و سطح معناداری آزمون 
. با اطمینان  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

0/001 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
95% می‌توان گفت مدت استفاده کاربران از فضای مجازی با اعتقاد جوانان به شرکت 
در مراسم مذهبی رابطه دارد)مدت استفاده کاربران از فضای مجازی و اعتقاد جوانان 
به شرکت در مراسم مذهبی وابسته هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/247-( 
می‌توان گفت شدت وابستگی مدت استفاده کاربران از فضای مجازی و اعتقاد جوانان 
به شرکت در مراسم مذهبی در حد کم است. علامت ضریب گاما منفی است بنابراین 
تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین بین دو متغیر رابطۀ 

معکوس وجود دارد.
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دیگر یافته این پژوهش مربوط به نقش اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های 
اجتماعی در میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی است که نتایج آن در جدول 6 منعکس 

شده است.

جدول‌6. نتایج آزمون کای دو بین اعتماد کاربران
 به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی

آماره متغیر
کای دو

درجه 
آزادی

سطح 
ضریب نتیجهمعناداری

گاما
سطح 

معناداری

عی
ما

جت
ی ا

ها
که‌

شب
ی 

توا
مح

ت 
صح

به 
ن 

برا
کار

اد 
تم

زمان شروع شرکت جوانان اع
0/1180/051-اثر ندارد24/903160/072در مراسم مذهبی

مدت زمان )ميزان( شرکت 
0/0880/123-اثر ندارد20/509160/198جوانان در مراسم مذهبی

میزان مشارکت و فعال بودن 
0/2840/016-اثر دارد31/618160/011جوانان در مراسم مذهبی

اعتقاد جوانان به شرکت در 
0/2030/001-اثر دارد38/533160/001مراسم مذهبی

اعتماد  با توجه به جدول فوق مشاهده می‌شود، مقدار آماره کای دو برای متغیر 
کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی و متغیر زمان شروع شرکت جوانان در 
مراسم مذهبی برابر 24/903 و سطح معناداری آزمون 0/072 است، که این مقدار بیشتر 
. از این رو با اطمینان 95% می‌توان گفت  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

از 0/05 می‌باشد
اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی با زمان شروع شرکت جوانان در 
مراسم مذهبی رابطه ندارد)اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی و زمان 

شروع شرکت جوانان در مراسم مذهبی مستقل هستند(. 
مقـدار آمـاره کای دو بـرای متغیـر اعتمـاد کاربـران بـه صحت محتوای شـبکه‌های 
اجتماعـی و متغیر مدت زمان)ميزان( شـرکت جوانان در مراسـم مذهبـی برابر 20/509 
 و سـطح معنـاداری آزمـون 0/198 اسـت، کـه ایـن مقـدار بیشـتر از 0/05 می‌باشـد.

) بنابرایـن بـا اطمینـان 95% می‌تـوان گفت اعتمـاد کاربران  / , sig / )α ≤ =5 5   
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بـه صحـت محتـوای شـبکه‌های اجتماعـی بـا مدت زمـان شـرکت جوانان در مراسـم 
مذهبـی رابطـه ندارد)اعتمـاد کاربران به صحـت محتوای شـبکه‌های اجتماعی و مدت 

زمان شـرکت جوانان در مراسـم مذهبی مسـتقل هسـتند(.
مقدار آماره کای دو برای متغیر اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی و 
متغیر میزان مشارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی برابر 31/618 و سطح معناداری 
 . ( / , sig / )α ≤ =5 5   

آزمون 0/011 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
به صحت محتوای شبکه‌های  کاربران  اعتماد  اطمینان 95% می‌توان گفت  با  بنابراین 
اجتماعی با میزان مشارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی رابطه دارد)اعتماد 
کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی و میزان مشارکت و فعال بودن جوانان 
در مراسم مذهبی وابسته هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/284-( می‌توان گفت 
شدت وابستگی اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی و میزان مشارکت 
و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی در حد کم است. علامت ضریب گاما منفی 
است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین رابطۀ 

معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی 
و متغیر اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی برابر 38/53 و سطح معناداری آزمون 
. بنابراین  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

0/001 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
با اطمینان 95% می‌توان گفت اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی با 
اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی رابطه دارد)اعتماد کاربران به صحت محتوای 
با  اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی وابسته هستند(.  شبکه‌های اجتماعی و 
توجه به مقدار ضریب گاما)0/203-( می‌توان گفت شدت وابستگی اعتماد کاربران به 
صحت محتوای شبکه‌های اجتماعی و اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی در 
حد کم است. علامت ضریب گاما منفی است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از 

زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین رابطۀ معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
یافته دیگر این پژوهش مربوط است به نقش مشارکت و فعال‌بودن کاربران در فضای 
مجازی با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی است که نتایج آن در جدول 7 منعکس 

شده است.
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جدول‌7. نتايج آزمون کای دو بین مشارکت و فعال بودن کاربران
 در  شبکه‌های اجتماعی با میزان شرکت آنان در مراسم مذهبی

آماره متغیر
کای دو

درجه 
آزادی

سطح 
ضریب نتیجهمعناداری

گاما
سطح 

معناداری

زی
جا

ی م
ضا

ر ف
ن د

برا
کار

ن 
ود

ل ب
فعا

 و 
ت

رک
شا

م

زمان شروع شرکت جوانان در 
0/2540/001-اثر دارد84/049160/001مراسم مذهبی

مدت زمان )ميزان( شرکت 
0/1280/032-اثر دارد57/463160/001جوانان در مراسم مذهبی

میزان مشارکت و فعال بودن 
0/1530/016-اثر دارد66/641160/001جوانان در مراسم مذهبی

اعتقاد جوانان به شرکت
0/5830/001-اثر دارد104/449160/001 در مراسم مذهبی

و  مشارکت  برای  دو  کای  آماره  مقدار  می‌شود،  مشاهده  فوق  به جدول  توجه  با 
فعال بودن کاربران در فضای مجازی با متغیر زمان شروع شرکت جوانان در مراسم 
از  مقدار کمتر  این  که  است،  آزمون 0/001  معناداری  برابر 84/049 و سطح  مذهبی 
. بر این اساس با اطمینان 95% می‌توان گفت  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

0/05 می‌باشد
با زمان شروع شرکت جوانان در  کاربران در فضای مجازی  بودن  فعال  مشارکت و 
مراسم مذهبی رابطه دارد)مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی و زمان شروع 
شرکت جوانان در مراسم مذهبی وابسته هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/254-( 
می‌توان گفت شدت وابستگی مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی و زمان 
شروع شرکت آنان در مراسم مذهبی در حد کم است. علامت ضریب گاما منفی است 
رابطۀ  بنابراین  ناهماهنگ است  از زوج‌های  تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر  این  بنابر 

معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی با 
متغیر مدت زمان)میزان( شرکت جوانان در مراسم مذهبی برابر 57/463 و سطح معناداری 
. ( / , sig / )α ≤ =5 5   

آزمون 0/001 است، که این مقدار کمتر از0/05 می‌باشد
 بنابراین با اطمینان 95% می‌توان گفت مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی 
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با مدت زمان شرکت جوانان در مراسم مذهبی رابطه دارد)مشارکت و فعال بودن کاربران 
در فضای مجازی و مدت زمان شرکت جوانان در مراسم مذهبی وابسته هستند(. با 
توجه به مقدار ضریب گاما)0/128-( می‌توان گفت شدت وابستگی مشارکت و فعال 
بودن کاربران در فضای مجازی و مدت زمان شرکت جوانان در مراسم مذهبی در حد 
کم است. علامت ضریب گاما منفی است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از 

زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین رابطۀ معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی 
برابر  مذهبی  مراسم  در  جوانان  بودن  فعال  و  مشارکت  زمان)میزان(  مدت  متغیر  با 
66/641 و سطح معناداری آزمون 0/001 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
. بنابراین با اطمینان 95% می‌توان گفت مشارکت و فعال  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

بودن کاربران در فضای مجازی با میزان مشارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی 
رابطه دارد)مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی و میزان مشارکت و فعال 
بودن جوانان در مراسم مذهبی وابسته هستند(. با توجه به مقدار ضریب گاما)0/153-( 
می‌توان گفت شدت وابستگی مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی و میزان 
مشارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی در حد کم است. علامت ضریب گاما 
منفی است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین 

رابطۀ معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
مقدار آماره کای دو برای متغیر مشارکت و فعال بودن کاربران در فضای مجازی با 
متغیر اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی برابر 104/449 و سطح معناداری آزمون 
. بر‌این  ( / , sig / )α ≤ =5 5   

0/001 است، که این مقدار کمتر از 0/05 می‌باشد
اساس با اطمینان 95% می‌توان گفت مشارکت و فعال‌بودن کاربران در فضای مجازی با 
اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی رابطه دارد)مشارکت و فعال‌بودن کاربران در 
فضای مجازی و اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی وابسته هستند(. همین‌طور 
و  مشارکت  وابستگی  می‌توان گفت شدت  گاما)0/583-(  مقدار ضریب  به  توجه  با 
فعال‌بودن کاربران در فضای مجازی و اعتقاد جوانان به شرکت در مراسم مذهبی در حد 
متوسط است. علامت ضریب گاما منفی است بنابراین تعداد زوج‌های هماهنگ کمتر از 

زوج‌های ناهماهنگ است بنابراین رابطۀ معکوس بین دو متغیر وجود دارد.
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بحث و نتیجه‌گیری 
هدف از پژوهش حاضر بررســی رابطه میان اســتفاده از شبکه‌های اجتماعی با میزان 
شرکت جوانان در مراسم مذهبی است. یافته‌های حاصل حاکی از این است که مدت زمان 
عضویت و میزان استفاده کاربران از فضای مجازی با میزان شرکت جوانان در مراسم مذهبی 

رابطه دارد.
این یافته‌ با یافته‌ عدلی‌پور و همــکاران)1393( هم‌خوانی دارد، نتایج پژوهش مذکور 
حاکی از آن اس��ت که بین مدت زمان عضویت، میزان استفاده و میزان مشارکت و فعالیت 
کاربران در اس��تفاده از فیس‌بوک، رابطه معنادار معکوس و بین واقعی تلقی کردن محتوای 
فیس‌ب��وک و هویت دینی کاربران رابطة معنادار مثبتی وجود دارد؛ یعنی هرچه مدت زمان 
عضویت، میزان استفاده و میزان مشارکت و فعالیت کاربران در استفاده از فیس‌بوک افزایش 

پیدا می‌کند از برجستگی هویت دینی نزد آن‌ها کاسته می‌شود.
یافته‌های پژوهش حاضر از طرفی با چهارچوب نظری تحقیق کاســتلز)1380 الف( 
نیز همســو است. کاستلز)1380 الف( معتقد اســت، شبکه‌ها، ساختارهایی باز هستند که 
تا زمانی که این نقاط، توانایی ارتباط در شــبکه را داشته باشند؛ یعنی مادامی‌که از مرزهای 
ارتباطی مشترک)برای مثال، ارزش‌ها یا اهداف کارکردی( استفاده می‌کنند می‌توانند بدون 
هیچ محدودیتی گسترش یابند، و نقاط شاخص جدیدی را در درون خود پذیرا شوند. یک 
ساختار اجتماعی مبتنی بر شبکه، سیستم بسیار باز و پویایی است که بدون این‌که توازن آن 
با تهدیدی روبرو شود، توانایی نوآوری دارد. فرآیندهای دگرگونی اجتماعی که در جامعه 
شــبکه‌ای آرمانی خلاصه شده است، از حوزه روابط اجتماعی و فنی تولید فراتر می‌روند. 
ایــن فرآیندها، بر فرهنگ و قدرت نیز عمیقاً تأثیر می‌گذارند. جلوه‌های فرهنگی، از تاریخ 
و جغرافیا جدا می‌شوند و عمدتاً از طریق شبکه‌های ارتباطات الکترونیک)که با مجموعه 
متنوعی از رمزها و ارزش‌ها، با مخاطبان خود ارتباط برقرار می‌کنند( منتقل می‌شوند و در 
نهایت، در ابَرَ متن‌های شــنیداری و تصویری دیجیتال جذب می‌شوند. از دیدگاه تحلیلی 
می‌توان گفت براساس نتایج پژوهش، هرچه میزان استفاده جوانان از فضای مجازی بیشتر 
باشد و مدت زمان بیشتری را در هر روز به حضور در فضای مجازی اختصاص دهند، میزان 
و زمان شرکت در مراسم مذهبی در دنیای واقعی توسط آنان کمتر خواهد بود. این امر نشان 
می‌دهد که ضرورت توجه و برنامه‌ریزی در خصوص ایجاد آگاهی و بینش در جوانان در 
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خصوص کنترل و مراقبت در میزان و مدت استفاده از شبکه‌های مجازی و همچنین نحوه 
گذران اوقات فراغت، تاجایی که خود کنترلی در آنان صورت‌ گیرد، احساس می‌شود.

دیگر یافته این پژوهش مربوط به رابطه مشــارکت و فعال بــودن کاربران در فضای 
مجازی با میزان مشــارکت آنان در مراسم مذهبی است. نتایج نشان داد، مشارکت و فعال 
بودن کاربران در فضای مجازی با میزان مشــارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی 
رابطه دارد. در مقایســه با تحقیقات انجام شده، قاسمی‌و همکاران)1393( در مطالعه خود 
دریافتند که بین واقعی تلقی کردن محتوای شبکه‌های اجتماعی و هویت دینی کاربران رابطۀ 
معنادار مثبتی وجود دارد؛ یعنی هرچه مدت زمان عضویت، میزان استفاده و میزان مشارکت 
و فعالیت کاربران در استفاده از شبکه‌های اجتماعی افزایش پیدا می‌کند از برجستگی هویت 
دینی نزد آن‌ها کاسته می‌شود. هم‌چنین یافته‌ها بر این واقعیت دلالت دارد که جوانان متناسب 
با نوع نیازهای دینی و مذهبی خود از فضای مجازی اس��تفاده می‌کنند و به همان ترتیب 
استفاده از شبکه‌های اجتماعی بر شیوه و سبک دین‌داری آن‌ها تأثیر می‌گذارد و قرائت‌های 
دین��ی مختلف را در آن‌ها افزایش می‌دهد. از طرفی با توجه به چهارچوب نظری تحقیق، 
مهدی‌زاده)1393( معتقد اســت که در فرآیند معاصرِ فردیت بخشی، واحد اصلی جامعه 
شــبکه‌ای، به فردی تبدیل می‌شود که به شبکه‌ها متصل است. اجتماع محلی سنتی مانند: 
گروه‌ها، خانواده‌های پرجمعیت، و سازمان‌های اداری بزرگ، تکه‌تکه و گسسته می‌شوند. 
این اتفاق، هم در نتیجه گسترش ملی کردن و بین‌المللی کردن و هم در نتیجه کوچک شدن 
محیــط زندگی و محیط کار صورت می‌گیرد. انواع دیگری از اجتماع‌ها به وجود می‌آیند؛ 
شامل افرادی که از یک طرف، به زندگی و کار در خانواده‌ها، محله‌ها و سازمان‌های خود 
ادامه می‌دهند و از طرف دیگر، اغلب در حال جابجایی در شــبکه‌های اجتماعی وسیعی 
هستند که بسیار پراکنده‌تر از انواع سنتی است. زندگی روزانه و محیط‌های کاری، هر چه 
بیشتر کوچک و ناهمگون می‌شوند؛ در همان حال، تقسیم نیروی کار، ارتباطات میان فردی 
و رسانه‌های جمعی گسترش می‌یابند. بنابراین، مقیاس در جامعه شبکه‌ای به نسبت جامعه 
توده‌ای، هم کاهشــی است و هم افزایشــی. دامنه جامعه شبکه‌ای، هم جهانی است و هم 
محلی. سازمان مولفه‌های جامعه شبکه‌ای)افراد، گروه‌ها و سازمان‌ها(، دیگر به زمان و محیط 
خاصــی تعلق ندارند. به کمک تکنولوژی اطلاعاتی و ارتباطی، این هماهنگی‌های زندگی 
می‌تواند به فراسوی خلق زمان‌ها، در مکان‌های مجازی دست یابد که هم‌زمان به صورت 
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محلی و جهانی، عمل، دریافت و تفکر می‌کند.
یافته دیگر این پژوهش مربوط به ارتباط بین اعتماد کاربران به صحت محتوای شبکه‌های 
اجتماعی با میزان اعتقاد کاربران به شركت در مراسم مذهبي است. نتایج نشان داد، اعتماد 
کاربران به صحت محتوای فضای مجازی با میزان اعتقاد جوانان در مراســم مذهبی رابطه 
دارد)اعتماد کاربران به صحت محتوای فضای مجازی و میزان مشارکت و فعال بودن جوانان 
در مراسم مذهبی وابسته هستند(. این یافته‌ها با یافته عبدالهی و کاکی)1394( ناهمسو است. 
این محققان در مطالعه خود دریافتند که بین عوامل اجتماعی- فرهنگی و گرایش دختران به 
استفاده از وایبر و شبکه‌های اجتماعی رابطۀ مستقیم وجود دارد. با توجه به دیدگاه‌های طرح 
شده در چهارچوب نظری پژوهش، مهدی‌زاده)1393( یادآور شد که نظریه‌پردازان کاشت، 
استدلال می‌کنند که رسانه‌ها اثرات درازمدت، تدریجی و غیرمستقیم، اما متراکم و انباشتی 
دارند. آن‌ها تاکید می‌کنند که رسانه‌ها، بیشتر اثرات نگرشی دارند تا رفتاری. وود1)2000( 
می‌نویسد: نظریه کاشت، بر فرآیند انباشتی و متراکمی‌اشاره می‌کند که به وسیله آن، رسانه‌ها، 
اعتقادات و باورها را درباره واقعیت اجتماعی پرورش می‌دهند. واژه متراکم و انباشتی2، برای 
فهم این نظریه مهم است؛ زیرا نظریه‌پردازان کاشت درباره این‌که یک برنامه ویژه رسانه‌ای، 
اثرات چشمگیری بر باورها و نگرش‌های مخاطبان دارد، بحث نمی‌کنند، بلکه مدعی هستند، 
برای مدتی طولانی رســانه‌ها دارای تاثیراتی بر روی مخاطبان نسبت به دنیا و اعتقادات و 
باورهای آن‌ها می‌باشــند. کاشــت، بر هیچ‌یک از مدل‌های محرک - پاسخ یا خطی ساده، 
میان محتوای رسانه‌ها و مخاطبان دلالت ندارد؛ بلکه بیشتر بر پیامدهای فزاینده دراز مدتِ 
تماس با نظام ثابت و اساساً مکررِ پیام‌ها، و نه پاسخ‌های کوتاه مدت، دلالت دارد. کاشت، به 
استمرار، ثبات و تغییر تدریجی توجه می‌کند. به این دلیل، استفاده از واژه کاشت درباره تاثیر 
رسانه‌ها بر روند مفهوم‌سازی از واقعیت اجتماعی، صرفاً به خاطر شیک‌تر بودن آن از واژه 
اثرات نیست؛ در نظریه کاشت، تاثیر رسانه‌ها به این معنا است که تولید یا آفرینش بعضی از 
مجموعه دیدگاه‌ها و باورها را می‌توان با تماس فزاینده و پایدار با دنیای رسانه‌ها توجیه کرد. 
از این رو مهدی‌زاده)1393( یادآور شــد مخاطبان پرُمصرف و کم‌مصرف، از قبل و جدای 
از رسانه‌ها، با هم متفاوتند؛ و برای این تفاوت، عوامل دیگری به‌جز رسانه در کار است. از 
جمله مهم‌ترین این عوامل، عوامل جمعیتی)سن، جنس و ...( است که هم بر میزان استفاده 

1. Wood
2. Cumulative
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از برنامه‌های رسانه‌ای، و هم بر برداشت آن‌ها از برنامه‌ها تأثیر می‌گذارد. 
لازم به ذکر است در تعمیم یافته‌های حاصل به جوامع دیگر و سایر گروه‌های سنی 
باید تامل نمود. چه بسا تکرار این مطالعه در سایر گروه‌های سنی و بافت جمعیتی 
انتخاب  به  منجر  که  محدودیت‌هایی  از  یکی  نماید.  ایجاد  را  متفاوتی  نتایج  متفاوت 
جنسیت مرد برای پرکردن پرسشنامه‌ها شد، ‌این بود که محققی که پرکردن پرسشنامه‌ها 
را برعهده گرفته بود افرادی هم‌جنس خود را انتخاب کرد که در دانشگاه شهرکرد بهتر 
بتواند با نمونه آماری ارتباط برقرار کرده و اهداف تحقیق به بهترین شکل برآورده شود. 
دیگر محدودیت این پژوهش مربوط به ابزارهای مورد استفاده در این پژوهش است. 
ابزارهای مورد استفاده پرسش‌نامه است چه‌بسا استفاده از سایر ابزارها از جمله مصاحبه، 
یافته‌ها را متفاوت نماید. به همین دلیل پیشنهاد می‌شود که سایر محققان علاقمند به این 
حوزه در مطالعات خود از ابزارهای متفاوت از پرسش‌نامه جهت مطالعه لایه‌های عمیق 

استفاده نمایند.
براساس یافته‌های حاصل به محققین پیشنهاد می‌شود که در پژوهش‌های خود به 
بررسي رابطۀ استفاده از شبکه‌های اجتماعی مجازی دیگر مانند توییتر، واتس آپ و تلفن 
همراه با میزان شرکت جوانان در مراسم مذهبی و بررسي تاثیر عوامل اثرگذار دیگر بر 

شرکت جوانان در مراسم مذهبی بپردازند و این متغیرها را مد نظر داشته باشند.
علاوه بر این در بخش کاربردی نیز به دلیل این‌که یافته‌ها نشان داد مدت استفاده 
کاربران از فضای مجازی با میزان مشارکت و فعال بودن جوانان در مراسم مذهبی رابطه 
دارد، از اين رو نهادهاي فرهنگي و مذهبي از جمله مساجد می‌توانند برنامه‌های مذهبی 
خود را از طریق شبکه‌های اجتماعی نشر دهند. مراکز مختلف می‌توانند برنامه مراسم 
اخبار،  یا  و  کنند  اطلاع‌رسانی  اجتماعی  شبکه‌های  از طریق  را  مذهبی خود  مختلف 
تصاویر و عکس‌های مربوط به مراسم را با مطالب در این فضاها تبلیغ کنند. علاوه بر 
این برای کنترل میزان و مدت استفاده از شبکه‌های اجتماعی پیشنهاد می‌شود با افزایش 
و  آموزشی رسمی‌و غیررسمی‌در مدارس  برنامه‌های  قالب  سواد رسانه‌ای جوانان در 
آموزش عالی، کنترل و مراقبت در میزان استفاده از فناوری‌های نوین ارتباطی، در افراد 
درونی شود. نهایتاً با توجه به این که نتایج نشان داد مشارکت و فعال بودن در شبکه‌های 
اجتماعی با شرکت در مراسم مذهبی رابطه دارد و هرچه جوانان مشارکت بیشتری در 
شبکه‌های اجتماعی داشته باشند و فعال‌تر باشند در مراسم مذهبی کمتر شرکت می‌کنند، 
توصیه می‌شود این حس مشارکت و فعالیت به طرق مختلف در جهت تقویت هویت 

دینی و بعُد رفتاری و شرکت در مراسم هدایت شود.
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